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Asmawi ialah content creator asal kota Depok. Nama kata baba melgjit sebab karyanya dalam memerankan
karakter dengan ciri khas pemuda asal betawi pada akun youtube @K ata baba. Asmawi mengawali karirnya
sebagail content creator di youtube pada tahun 2017. Sebelumnya kata baba memulai perannya lewat
Instagram dan membuat video dubbing yang lucu. Pengikutnya sebanyak 2,2 juta orang, artinyalebih dari 2
juta orang ingin menonton video bergenre komedi tersebut lebih banyak.

Penelitian ini menerapkan paradigma konstruktivisme dan memanfaatkan konsep komunikasi massa serta
personal branding. Konsep ini berkaitan dengan usaha yang dilakukan Asmawi Sueb untuk membangun
personal brandingnya di saluran Y outube @K ata Baba. Tujuan dari pembangunan personal branding
tersebut adalah untuk menciptakan kesan dan respons dari orang lain terhadap konten komedinya di saluran
Y outube tersebut.

Hasil penelitian menunjukan bahwa personal branding Asmawi Sueb di youtubnya @K ata Baba dalam
menyebarkan konten komedi memenuhi 7 dari 8 hukum personal branding yang diusulkan Peter Montoya
yaitu, Spesialisasi, Kepemimpinan, Kepribadian, Perbedaan, Terlihat, Kesatuan dan Nama Baik. Hukum
yang menjadi kekuatan dalam personal brandingnya adalah hukum Spesialisasi serta memenuhi unsur
setting, penampilan dan gaya bertingkah laku dari teori manajemen kesan Erving Govman. Hal ini
menyebabkan Asmawi Sueb berhasil menjadi seorang komedian yang terkenal melalui saluran Y outube
tersebut.
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