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Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh Electronic word of mouth selebtok
@dictionarei terhadap minat beli produk skincare Azarine. Dan untuk mengetahui seberapa besar minat beli
produk skincare Azarine dikalangan followers @dictionarei.

Penelitian ini menggunakan paradigma post-positivisme dan teori Behaviorisme, S-O-R, Integrasi Informasi,
dan model AISAS. Karena adanya stimulus, perhatian, dan pengelolaan informasi. Hal ini didapat setelah
melihat konten TikTok @dictionarei. Lalu akan muncul perubahan perilaku yaitu adanya minat beli
dikalangan followers @dictionarei serta sebagian followersnya membagikan pengalaman setelah melakukan
percobaan pada produk Sunscreen Azarine.

Pendekatan penelitian adalah kuantitatif dan jenis penelitian eksplanatif. Tujuan untuk menjelaskan adanya
hubungan antar variabel. Metode penelitian adalah survey. Populasi dalam penelitian ini adalah followers
akun TikTok @dictionarei sebanyak 1.800.000 dengan sampel sebanyak 100 responden dihitung dengan
rumus Taro Y amane dan didapat dengan menggunakan teknik accidental sampling. Teknik pengumpulan
data dengan kuesioner tertutup. Teknik analisis data uji regresi linear sederhana dan uji korelasi Pearson?s
Product Moment.

Hasil penelitian ini menunjukkan adanya persamaan regresi linear sederhana’Y = 1,817 + 1,079X.
Kontribusi pensgaruh X terhadap Y sebesar 98%. K oefisien korelasi yang didapat dari uji korelasi Pearson?s
Product Moment sebesar 0,990. Nilal signifikansi (0,000 < 0,05) korelasi signifikan. Dapat disimpulkan
bahwasanya hasil ini menunjukan adanya pengaruh Electronic word of mouth terhadap minat beli dan besar
jugaminat beli produk skincare Azarine di kalangan followers TikTok @dictionarei.
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