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Nacific memilih Chanyeol EXO sebagai brand ambassador sekaligus model eksklusif, karena citra Chanyeol
yang cerah dan sehat sangat sesuai dengan filosofi yang diterapkan oleh Nacific. Kolaboras antara
Chanyeol EXO sebagai brand ambassador produk dari Nacific dapat menarik perhatian konsumen baik di
Korea Selatan maupun di luar negeri.

Penelitian ini menggunakan teori modelling. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, perspektif
post-positivist, metode Survel Korelasional bertujuan untuk menjelaskan hubungan (korelasi) antarvariabel.
Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik nonprobability ? accidental sampling. Sampel penelitian
sebanyak 100 responden. Penyebaran kuesioner dilakukan pada 20 April 2021.

Hasil dari penelitian menunjukkan kualitas brand ambassador Chanyeol EXO berada pada kategori sedang
cenderung tinggi dan untuk minat beli berada pada kategori sedang cenderung rendah. Hasil uji korelasi
parametic menunjukkan bahwa koefisien korelas (r) senilai 0.676 berada pada kategori cukup atau sedang,
nilai signifikan pada 0.01. Hasil uji koefisien determasi kontibusi kualitas brand ambassador Chanyeol EXO
kepada minat beli produk skincare Nacific sebesar 0.457 x 100% = 45.7%. Dalam penelitian ini dapat
disimpulkan bahwa brand ambassador Chanyeol EXO berpengaruh terhadap minat beli produk skincare
Nacific di kalangan followers Instagram @nacificofficial.id.

Secara, akademis penelitian ini memberikan deskripsi baru kepada konsep ?brand marketing?. Signifikansi
metodol ogis penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan dan wawasan tentang metode
kuantitatif. Signifikans praktis penelitian ini diharapkan dapat memperhatikan komponen yang diperlukan
oleh seorang brand ambassador. Sehingga dalam kegiatan promosi dapat meningkatkan minat untuk
membeli produk skincare Nacific.
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