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Abstrak
 

Mumtaz Bahrul Miski,Pengaruh Literasi dan Promosi terhadap Minat nasabah dalam memilih produk

pembiayaan pensiun di bank syariah mandiri KC Panglima Polim. Skripsi, program studi Perbankan

Syariah. Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA.

Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh Literasi dan Promosi terhadap Minat Nasabah Pensiun

Dalam Memilih Produk Pembiayaan di Bank Syariah Mandiri KC Panglima Polim . Data yang digunakan

pada penelitian ini adalah kuantitatif primer yang diperoleh dari penyebaran kuesioner. Penelitian ini

dilakukan pada bulan Agustus-September 2019 subjek dalam penelitian ini adalah Bank Syariah Mandiri

KC Panglima Polim. Dengan jumlah populasi nasabah yang memiliki Tabungan Pensiun di BSM KC

Panglima Polim sebanyak 222 nasabah, pengambilan sampel dilakukan berdasarkan rumus slovin sebanyak

69 responden. Teknik yang digunakan dalam penelitian ini adalah teknik Non probability dengan

menggunakan cara Sampling Purposive.

Variabel independen dalam penelitian ini adalah Luiterasi (X1), Promosi (X2) dan Keputusan Nasabah

Memilih (Y). Dari Hasil Penelitian dengan tingkat signifikansi 5% menunjukkan bahwa Literasi sebesar

0,000 dan Promosi 0,000. Hasil uji F menunjukkan bahwa secara bersamaan atau simultan variabel Literasi

dan Promosi berpengaruh terhadap Minat nasabah memilih produk pembiayaan pensiun dengan nilai F

hitung diperoleh 55.115. Nilai pada Uji Koefisien Determinasi (R2) sebesar 0,614. Angka ini menunjukan

bahwa Minat Nasabah Memilih mampu dijelaskan oleh faktor Literasi dan Promosi Selling sebesar 61,4%,

sedangkan sisanya 39,6% dijelaskan oleh faktor-faktor lain yang kemungkinan bisa memberi pengaruh yang

lebih besar terhadap Minat nasabah memilih produk pembiayaan pensiun.
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