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Penelitian ini bertujuan untuk membongkar kritik sosial dalam Iklan Cameo Project versi ?Kami Indonesia?.
Dalam iklan ini terdapat hal yang menarik perhatian peneliti yaitu bagaimanaiklan ini mengkonstruksi
realitas media mengenai nilai Nasionalisme dan membongkar faktor yang mempengaruhi realitas media
mengenai nilai Nasionalisme, Dalam menganalisis permasalahan yang ada dalam penelitian ini, peneliti
menggunakan paradigma konstruktivisme dan analisisisi kualitatif sebagai metode untuk melihat bagaimana
bentuk kritik sosial melalui penggambaran pesan dalam scene iklan Cameo Project versi ?Kami Indonesia®.
Penelitian ini menggunakan teori pendukung New Media Y outube yang maknai teori yang menjelaskan
bahwa saat ini merupakan erainformasi media sudah menyiapkan platform langsung, cerdas, informatif, dan
interaktif

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, kemudian menggunakan metode analisis isi kualitatif.
Jenis penelitian yang digunakan yaitu deskripif. Hasil analisis menunjukan terbukti adanya kritik sosial yang
disampaikan melalui penggambaran pesan yang disampaikan oleh Tim Cameo Project dalam iklan yang
berjudul ?Kami Indonesia?, peneliti mengumpulkan makna pesan terkait nilai nasionalisme, seperti untuk
tidak membeda-bedakan antar sesama Ras, Suku, Agama, dan Budaya, dan mengajak mayoritas serta
minoritas bersatu dalam rasa solidaritas. Hal itu peneliti simpulkan bahwa iklan bisa menjadi media kritik
terhadap realitas sikap nasionalisme berbangsa dan bernegara.
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